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Gestion de PRESENCIAL GESTION DE MARKETING Y COMUNICACION (COMMO0112)
Marketing y

: A0 Aprende a cpnvertir la informacién dgl_mercado en acciones
COmunlcac|on capaces de impulsar productos, servicios y marcas. Con el
COMMO0112 - Gestion de marketing y comunicacion
desarrollards los conocimientos necesarios para participar en
la definicién y seguimiento de planes de marketing y
comunicacion, analizar informacién de mercados y
colaborar en el lanzamiento y promocién de productos y

DURACION:

850 h. servicios.
. Durante la formacién aprenderas a organizar acciones
LUGAR: . . . .
] promocionales y eventos de marketing, aplicar técnicas
Paiporta, Sagunto de protocolo, gestionar planes de medios y evaluar sus

resultados. También conocerds cdmo elaborar materiales

publicitarios, promocionales e informativos, aplicar
ALUMNADO: técnicas de disefio grafico corporativo y gestionar contenidos
web adaptados a las necesidades de comunicacién de una
organizacion.

000

Desempleados

Ademds, desarrollards competencias relacionadas con la
investigacion de mercados, politicas de marketing,
comunicaciéon empresarial, publicidad y promocién,
adquiriendo una visién completa del proceso de planificacién
y ejecucién de acciones de marketing para reforzar la imagen
de una organizacién y apoyar la comercializacién de sus
productos y servicios.

Si este curso no estuviera subvencionado te costaria: 6.800 €

Categorias: Presencial
Etiquetas: Marketing online

CONTENIDOS

MF1007_3: SISTEMAS DE INFORMACION DE MERCADOS (180 HORAS)

* UF1779: Entorno e informacién de mercados (60 horas).

« UF1780: Investigacién y recogida de informaciéon de mercados (60 horas).

¢ UF1781: Tratamiento y andlisis de la informacién de mercados (60 horas).
MF2185_3: POLITICAS DE MARKETING (100 HORAS)

¢ UF2392: Plan de marketing empresarial (70 horas).

¢ UF2393: Control y seguimiento de politicas de marketing (30 horas).
MF2186_3: LANZAMIENTO E IMPLANTACION DE PRODUCTOS Y SERVICIOS (90 HORAS)

* UF2394: Marketing y promocién en el punto de venta (60 horas).

¢ UF2395: Red de ventas y presentacién de productos y servicios (30 horas).
MF2187_3: GESTION DE EVENTOS DE MARKETING Y COMUNICACION (90 HORAS)

¢ UF2396: Organizacién de eventos de marketing y comunicacién (60 horas).

* UF2397: Protocolo en eventos de marketing y comunicacién (30 horas).

MF2188_3: ORGANIZACION Y CONTROL DEL PLAN DE MEDIOS DE COMUNICACION (90 HORAS)


https://eace.es/categoria-curso/presencial/
https://eace.es/etiqueta-curso/marketing-online/
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FORMALCIDE

* UF2398: Plan de medios de comunicacidn e Internet (60 horas).
¢ UF2399: Evaluacién y control del plan de medios (30 horas).
MF2189_3: ELABORACION DE MATERIALES DE MARKETING Y COMUNICACION AUTOEDITABLES (90 HORAS)
* UF2400: Técnicas de disefio grafico corporativo (60 horas).
¢ UF2401: Gestién de contenidos web (30 horas).
MF1002_2: INGLES PROFESIONAL PARA ACTIVIDADES COMERCIALES (90 HORAS)
* Comunicacién oral y escrita en inglés en el entorno profesional comercial y de marketing.
MP0499: MODULO DE PRACTICAS PROFESIONALES NO LABORALES (80 HORAS)

« Desarrollo y aplicacién practica de las competencias de marketing y comunicacién en entorno empresarial real.</p

METODOLOGIA

Las sesiones formativas se imparten de forma presencial en nuestras aulas, guiadas por un/a docente especialista que combina explicacién
tedrica, ejercicios practicos y actividades colaborativas en el aula. Todos los docentes disponen de gran experiencia en el sector.

Sesiones de tutoria

El alumnado puede plantear dudas y recibir orientacién personalizada durante las clases y, en su caso, tutorias personalizadas con el/la
docente.

Sistema de evaluacion

La evaluacién es continua. El alumno realizard actividades y/o pruebas al finalizar los temas o unidades, y, cuando proceda, una prueba
final para comprobar la adquisicién de los contenidos.

Requisitos técnicos

El centro proporciona el equipamiento necesario (ordenadores, software y conexién a internet) en el aula. El alumnado no necesita aportar
equipo propio, salvo que lo desee de forma voluntaria.

Material didactico y recursos
El material didactico se entregara en formato libro, manual impreso y/o documentacién digital, segun las caracteristicas del curso.

Kit corporativo
En los cursos presenciales se entrega un kit corporativo del centro, cuyo contenido puede variar en funcién de la duracién de la accién
formativa y puede incluir: mochila, pendrive, libreta y boligrafo.

SALIDAS PROFESIONALES

-Técnico en publicidad y/o relaciones publicas.

-Organizador de ferias, actos y eventos de marketing.

-Asistente del jefe de producto.

-Técnico en marketing.

-Auxiliar o controlador de medios en agencias de publicidad



